


émissions d’actualités et les journaux télévisés abordent les sujets propres aux groupes
minoritaires. Or, pour le public issu des minorités ethnoculturelles, ce chiffre tombe a
moins de la moitié ! Par ailleurs, dans ces deux pays, a I'instar d’autres pays européens,
les personnes issues des minorités ethnoculturelles impliquées dans les reportages
d’information restent associées a des sujets fortement connotés, a savoir I'insécurité,
I'islamisme, les banlieues...

... et bénéficient d’efforts insuffisants

La comparaison proposée entre la France et le Royaume-Uni n’est pas fortuite. En
effet, ces deux pays ont développé, pendant de trées nombreuses années, des modeles
d’inclusion/intégration des groupes issus des minorités ethnoculturelles trés dissem-
blables. Outre-Manche, la promotion de la diversité au sein des médias fait I’objet
de politiques volontaires tant de la part du gouvernement que des opérateurs, depuis
plus de vingt ans. En France, ce volontarisme politique n’a pris son élan qu’au début
des années 2000 sous I'impulsion, d’une part, du CSA et, d’autre part, d’organisations
de la société civile portées par les minorités ethnoculturelles. Or, malgré ces diffé-
rences, la visibilité et I'expression des diversités constitutives de ces deux sociétés par
leurs industries médiatiques respectives restent tres insatisfaisantes, méme si, dans ces
deux pays, le [égislateur a, a plusieurs reprises, modifié les lois sur I"audiovisuel pour
conférer a "autorité régulatrice (CSA en France, Ofcom au Royaume-Uni) des pouvoirs
accrus en matiére de promotion de la diversité et de lutte contre les discriminations.
L'autre caractéristique commune a de nombreux pays européens est d’avoir focalisé
sur I"audiovisuel les pratiques (ou "absence de pratiques) en matiere de diversité. Or
la presse écrite, si elle participe pleinement aux débats sur la diversité, reste encore
en dehors de toute initiative visant a mieux intégrer la pluralité des composantes de la
société au sein des sujets qu’elle entend couvrir !

Le Conseil de I'Europe a formulé différentes propositions destinées a mieux prendre
en compte les diversités constitutives de nos sociétés contemporaines en insistant, dés
19954 sur la nécessité de s’intéresser autant a la question de la visibilité qu’a celle de
I"expression des minorités au sein de tous les médias. Cet enjeu reste d’actualité car,
aujourd’hui, alors que les sociétés européennes semblent avoir accepté de se voir dans
leur pluralité, il ne faudrait pas qu’elles continuent d’étre sourdes aux attentes de ces
mémes diversités. Il s’agit 1a d’un enjeu majeur pour le dialogue interculturel mais aussi
pour la cohésion sociale en Europe.

REYNALD BLION, RESPONSABLE MEDIAS & DIVERSITE,
CAMPAGNE « DITES NON A LA DISCRIMINATION »,
ConsEiL DE LEUROPE®, STRASBOURG

1. Etude sur la perception de la diversité dans les programmes de télévision. Rapport remis a I’Ob-
servatoire de la diversité dans les médias audiovisuels du Conseil supérieur de I’audiovisuel. Sous la
direction d’Eric Macé, Paris, CSA, novembre 2008.

2. Blion R. (éd.), Représentation des immigrés au sein des médias. Bilan des Connaissances. Rapport.
Paris, Fasild/Institut Panos, 2006, p. 80.

3. Hargrave A.M., Multicultural Broadcasting : Concept and Reality, Report, Londres, BBC, 2002.

4. Conseil de I'Europe, Recommandation relative aux migrants, aux minorités ethniques et aux médias,
n® 1277. Strasbourg, Assemblée parlementaire, 30 juin 1995.

5. Le Conseil de I'Europe, premiere organisation paneuropéenne créée en 1949, a son siege a Strasbourg,
choix emblématique au lendemain de la deuxiéme guerre mondiale, et regroupe actuellement 47 Ftats
membres. || a été créé afin de défendre les droits de I’homme et la démocratie parlementaire et d’assurer
la primauté du droit, de conclure des accords a I’échelle du continent pour harmoniser les pratiques
sociales et juridiques des Etats membres, de favoriser la prise de conscience de I'identité européenne
fondée sur des valeurs partagées et transcendant les différences de culture. A partir de 1989, il a pour
mission particuliere d’étre un point d’ancrage politique et le gardien des droits de I’'homme pour les
nouvelles démocraties de I'Est de I'Europe, d’aider les pays d’Europe centrale et orientale a mettre
en ceuvre et a consolider les réformes politiques, |égislatives et constitutionnelles parallelement aux
réformes économiques, de fournir un savoir-faire dans des domaines tels que les droits de I’homme, la
démocratie locale, I’éducation, la culture, I’environnement.
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DITES

A LA DISCRIMINATION

Campagne

« Dites nonala
discrimination » au
Conseil de I'Europe

Dans la suite du Livre blanc
sur le dialogue interculturel -
Vivre ensemble dans I'égale
dignité adopté par le Comité
des ministres du Conseil de
I'Europe en mai 2008, cette
campagne vise a appuyer et
renforcer le role joué par les
médias et leurs professionnels
en faveur de la lutte contre les
discriminations et du dialogue
interculturel.

Tout en respectant pleinement
I'indépendance des médias,

la campagne poursuit trois
objectifs.

¢ Informer, par la construction
de partenariats privilégiés
avec les médias, les opinions
publiques sur les questions
interculturelles et politiques de
lutte contre les discriminations.
* Mieux préparer et former, en
étroite collaboration avec les
écoles et instituts européens
de formation au journalisme,
les professionnels des médias
a travailler dans une Europe
multiculturelle.

* Contribuer a une expression
accrue des diversités
constitutives des sociétés
européennes par un soutien
affirmé a I'acces des personnes
issues des minorités aux
professions et productions
médiatiques.

Pour plus d’informations

www.coe.int/antidiscrimination
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INTERNET (SOURCE MEDIAMETRIE, JUIN 2009)

¢ 61 % des foyers frangais ont acces a internet.

* 64,1 % de la population agée de 11 ans et plus s’est connectée
au cours du dernier mois.

® 95 9 % des internautes a domicile sont connectés en haut débit.
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Cette fiche de statistiques’ sur les médias
vous est proposée chaque année.

Pour comparer, suivre d’année en année
I"évolution des pratiques médiatiques.

1. Cette fiche, réalisée en octobre 2009, s’appuie sur
des données publiées a cette date.

* Foyer
RADIO (SOURCE MEDIAMETRIE, AVRIL-JUIN 2009)

¢ Audience moyenne : 42 millions d’auditeurs
en moyenne pour un jour de semaine.

e Durée d’écoute moyenne par auditeur : 3h.
e La radio est le premier média consommé

en déplacement (en dehors de la publicité
extérieure).

e Audience cumulée en % (pourcentage de
personnes ayant écouté la radio au moins une
fois dans la journée : 5h-24h). Période d’avril-
juin 2009, du lundi au vendredi.

Programmes généralistes : RTL: 12,1 % —
France Inter : 10,3 % — Europe 1:9,1 %

Programmes musicaux : NRJ : 10 % — Fun
radio : 7 % — Nostalgie : 7 % — Skyrock:7,9 %

Programmes thématiques : France Info : 8,5 %
Radio classique : 1,9 %

e Individu de 4 ans et +

e Enfants de 4-14 ans

e Individu de 15-34 ans

* Ménageres de — de 50 ans

Le top 30 des sites les plus visités en France

1. Google — 2. MSN/Windows Live — 3. Microsoft — 4. Orange — 5. Free

TELEVISION (SOURCE MEDIAMETRIE)

Durée d’écoute par individu de la télévision

5h 39 (2007) 5h 36 (2008)
3h 27 (2007) 3h 24 (2008)
2h 12 (2007) 2h 12 (2008)
2h 44 (2007) 2h 38 (2008)
3h 40 (2007) 3h 32 (2008)

Part d’audience des chaines en 2008 (sur un total de 100)

TF1:27,2 — France2 :17,5 — France 3 : 13,3 — Canal +:3,3 —
M6 :11 — France5:5,5 — Arte: 2,8 — AutresTV : 23,7

TNT : résultats d’audience (année 2003)
Individus de 4 ans et plus exclusifs TNT

e Durée d’écoute par individu 3h 35

e Part d’audience en % des chaines hertziennes 73 (2008)

e Part d’audience des « Autres TV » 27 (2008)
Ensemble des personnes équipées en télévision

* Durée d’écoute par individu 5h 36

e Part d’audience en % des chaines hertziennes 76,3 (2008) 82,5 (2007)
e Part d’audience des « Autres TV »

23,7 (2008) 17,5 (2007)

PRESSE ECRITE

Nombre total de lecteurs de presse écrite

* 24,2 millions de personnes lisent chaque jour un quotidien
(étude EPIQ/Audipresse, période juillet 2008-juin 2009)

* 48,8 millions de personnes lisent au moins un magazine
chaque mois (étude AEPM/Audipresse, période juillet 2008-juin 2009)
Quotidiens d’information

Les 6 plus fortes diffusions de la presse quotidienne francaise
(diffusion France payée par numéro, 2008 ; source : OJD http://observatoire.ojd.
com) : Ouest France: 772058 — Le Parisien: 322240 —

Le Figaro: 320003 — L'Equipe édition générale: 311457 —
Sud Ouest: 308581 — Le Monde: 300522

Nombre de quotidiens francais

En 2007, la Direction du développement des médias (DDM)
dénombre 10 quotidiens nationaux d’information générale et
politique, 68 quotidiens locaux (régionaux et départementaux)
d’information générale et politique, et 9 quotidiens gratuits
d’information. Prix d’un quotidien national en France: entre 0,90
et 1,40 €. Prix d'un quotidien régionaal en France: entre 0,70 et 1€

Presse magazine Source: O/D (http://observatoire.ojd.com)
Répartition par secteur (diffusion France payée)

Télévision: 40,57 % — Actualités: 22,19% — Féminins: 20,13 %
Loisirs: 10,54% — Famille: 3,17% — Jeunes: 2,56% —
Associations: 0,49% — Masculins: 0,34 %

LES JOURNALISTES (SOURCE REPORTERS SANS FRONTIERES)

¢ Nombre de journalistes détenant une carte de presse : 37 307 cartes

attribuées par la CCIJP (au 2 janvier 2009)
¢ Nombre de professionnels de I'information tués en 2009
(au 19 octobre 2009) : 33 journalistes ; 0 collaborateur.

¢ Nombre de professionnels de I'information emprisonnés en 2009
(au 19 octobre 2009) : 174 journalistes ; 9 collaborateurs + 82 cyberdissidents.
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Total de la diffusion payée (OJD 2008)
France: 1945072451 — France + étranger: 2022750833

Les plus fortes diffusions (OJD 2008*)

1.TéléZ: 1705077 — 2.Télé 7 jours: 1543369 —

3. Dossier familial: 1188847 — 4.Télé loisirs: 1173433 —
5.Télé 2 semaines: 1162290 — 6.Téléstar: 1136715 —

7.TV grandes chaines : 1132098 — 8. Femme actuelle: 983657 —
9. Pleine vie: 904098 — 10. Notre temps: 902 368

Presse News Les plus fortes diffusions 2008 (diffusion France payée
par numéro) : 1. Le Nouvel Observateur: 510057 —

2. 'Express: 451344 — 3. Le Point: 418922 —

4. Marianne: 281422 — 5. Courrier international : 197 897

Presse des adolescents, de I’enseignement et de la pédagogie

Les plus fortes diffusions 2008*:1. Science & Vie Junior: 151116 —
2.Fan 2:80065 — 3. One: 76575 — 4. Phosphore: 67498 —

5. Séries mag: 65384

Presse des enfants, de la bande dessinée et des illustrés

Les plus fortes diffusions 2008*: 1. Super Picsou géant: 177501 —
2. Le journal de Mickey: 140019 — 3. )’aime lire: 125365 —

4. Mickey parade géant: 123083 — 5. Pomme d’Api: 115798
Reprise en main des magazines : en moyenne, 3,5 fois par leurs
lecteurs réguliers ou occasionnels. 3,4 fois pour les hebdos (8 pour
les hebdos TV et 2,2 pour les autres). 3,4 fois pour les mensuels.

*Diffusion France payée par numéro

o I ATIOM A

V) L PRESE ERAMCATE Office de justification
W www.portail-presse.com dela d|'ffu5|on
www.ojd.com/
E Association pour la promotion
e / ! de la presse magazine
mediametrie ?
5 www.mediametrie.fr www.pressemagazine.com/
REPORTERS Direction du Développement
O sans FRONTIERES des Médias (DDM)
(FUf LA LERATY O LR e 534 ]
@ www.rsf.org/ www.ddm.gouv.fr/




Sitographie’

Education aux médias

* www.clemi.org
Centre de liaison de I'enseignement et des médias
d’information

¢ http://www.educasources.education.fr

Dans Sélections thématiques, les sélections Education
aux médias et Médias et liberté d’expression proposent
de tres nombreux liens.

* www.curiosphere.tv

Des vidéos en acces libre, avec une valeur pédagogique
ajoutée : dossiers thématiques, Club enseignant, lettre
d’information, blogs vidéo, fil RSS...

e www.ina.fr

Le CLEMI propose, dans la rubrique Education a I'image,
Décryptage, une sélection d’archives en lien avec I'actualité,
accompagnées d’analyses et de pistes pédagogiques.

* www.ouestfrance.fr-ecole.com

Beaucoup de ressources sur la fabrication et le
fonctionnement d’un journal : par exemple, le journal

en 10 questions, des exercices sur le journal, une sélection
d’articles « pour comprendre », de la documentation

sur les problématiques de presse, etc.

* www.lesite.tv
L'espace vidéo des enseignants et des éléves proposé
par France 5 et le Scérén-CNDP

e www.decryptimages.net
Un portail d’éducation aux images coordonné
par Laurent Gervereau

Ressources sur les médias

e www.ddm.gouv.fr
Direction du développement des médias

° www.cesp.org
Centre d’étude des supports de publicité

* www.ojd.com
Office de justification de la diffusion : association
pour le contréle de la diffusion des médias

* www.mediametrie.fr

Médiamétrie

* www.portail-presse.com

Le répertoire complet de la presse écrite frangaise
mis a jour en temps réel par la Fédération nationale
de la presse frangaise

e www.rsf.org
Reporters sans frontiéres

Autour de I'image

¢ http://pedagogie.ac-montpellier.fr/vie_etab/clemi/
index.htm

L'équipe CLEMI de Montpellier propose des fiches

pédagogiques autour du festival de photojournalisme

Visa pour 'image.

e www.afpphoto.fr.st

AFP photo

* www.iconovox.com
Une base de plus de 24000 dessins de presse

e www.crdp-nice.net/bouquet/imprimer.php?rub_
id=7&ssr_id=36&cat_id=704

Photographie : I’ABC. Compilation de liens thématiques
e www.surlimage.info

Site coordonné par Jean-Paul Achard (ENESAD)

Publicité

e www.museedelapub.org
Site du musée de la publicité

* www.arpp-pub.org

L’Autorité de régulation professionnelle de la publicité
(autrefois BVP, Bureau de vérification de la publicité)
affiche sur son site les recommandations, les regles
déontologiques et les questions d’éthique liées a la
publicité.

* www.pubstv.com

Publicités des télévisions du monde entier

°* www.snptv.org
Syndicat national de la publicité télévisée

e www.leclubdesad.org
Le meilleur de la création publicitaire depuis 1968,
mis en ligne par le Club des directeurs artistiques

* www.culturepub.fr
Site de I"émission Culture pub

Sites en rapport avec la télévision
et I'audiovisuel

e www.csa.fr

Conseil supérieur de I'audiovisuel

e www.ina.fr

Site de I'Institut national de I’audiovisuel

* http://wwwa3.ac-nancy-metz.fr/cinemaav
Le site Quai des images est dédié a |’enseignement
du cinéma et de I"audiovisuel.

* http://prep-cncfr.seevia.com/idc
Images de la culture

A propos d’internet et des nouveaux usages

* www.educaunet.be

Programme européen d’éducation aux risques liés

a internet

e www.cnil fr

Commission nationale de I'informatique et des libertés

* www.hoaxbuster.com

Site francophone recensant les rumeurs circulant sur le Web

Les jeunes et les médias

* www.pressedesjeunes.com

Portail du Syndicat de la presse des jeunes

* www.grainesdecitoyens.net

Graines de citoyens organise les Assises de la presse
et de la jeunesse.

e www.pressealecole.fr/

Site de I’Arpej (Association régions presse
enseignement jeunesse)

* www.jetsdencre.asso.fr
Association nationale pour la promotion
et la défense de la presse d'initiative jeune

1. Sites consultés le 29 octobre 2009
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Suggestions de lecture

AUTOUR DE 'INFORMATION ET DES MEDIAS

* Balle Francis, Médias et société : Internet, presse, édition,
cinéma, radio, télévision, 14¢ édition, Montchrestien, 2009.
* Poulet Bernard, La fin des journaux et I'avenir

de l'information, Gallimard, 2009.

* Agnes Yves, Manuel de journalisme : écrire pour
le journal, La Découverte, 2008.

e Cayrol Roland, Delannoy Pascal, La revanche
de ['opinion : Média, sondages, Internet,
Jacob-Duvernet, 2007.

* Risser Héleéne, Faiseurs de rois, Privé, 2007.

PRESSE ECRITE

e Durieux Jean, Mahé Patrick, Les dossiers secrets
de Paris-Match : soixante ans de scoops, soixante ans
d’histoire, Robert Laffont, 2009.

* Krauze Jan, Rioux Didier, Le Monde : les grands
reportages. 1944-2009, Editions des Arenes, 2009.

e Salmon Christian, Storytelling saison 1 : chroniques
du monde contemporain, Les Prairies ordinaires, 2009.
e Albert Pierre, La presse francaise, La documentation
francaise, 2008.

e Eveno Patrick, La presse quotidienne nationale,
Vuibert, 2008.

e Schwartzenberg Emmanuel, Spéciale derniére :

qui veut la mort de la presse quotidienne francaise ?
Calmann-Lévy, 2007.

RADIO, TELEVISION

* Glevarec Hervé, Pinet Michel, La radio et ses publics,
Editions Mélanie Séteun/Irma éditions, 2009.

e Guillerm Gwénaéle, Vous étes sur Radio-Clype :
abécédaire d’une radio scolaire, |’Harmattan, 2009.
 Niney Francgois, Le documentaire et ses faux-semblants,
Klincksieck, 2009.

e Schneidermann Daniel, Schneidermann Clémentine,
Crest vrai que la télé truque les images ?

Albin Michel, 2008.

* Blociszewski Jacques, Le match de football télévisé,
Apogée, 2007.

» Garrigos Raphaél, Roberts Isabelle, La bonne soupe :
comment le « 13 heures » de TF1 contamine l'info,
Editions des Arénes, 2006.

e Kouchner Jean, Les radios de proximité : mode d’emploi,
Victoires Editions, coll. Métier Journaliste, 2006.

e Macé Fric, La société et son double : une journée
ordinaire de télévision francaise, Armand Colin/Ina, 2006.

e Missika Jean-Louis, La fin de la télévision, Seuil, 2006.

* Jost Frangois, Comprendre la télévision, Armand Colin,
coll. Cinéma, 2005.
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NOUVEAUX USAGES

* Metton-Gayon Céline, Les adolescents, leur téléphone
portable et Internet : « Tu viens sur MSN 2 », 'Harmattan,
20009.

e Labourdette Benoit, Tournez un film avec votre
téléphone portable, Dixit, 2008.

* Roquemaurel Astrid de, Vaufrey Delphine, Mais non, je
blogue ! : le petit guide des jeunes blogueurs pour bloguer
vite et bien ! Milan, 2008.

e Tisseron Serge, Virtuel, mon amour : penser, aimer, souffrir
a l’ére des nouvelles technologies, Albin Michel, 2008.

¢ Benasayag Miguel, Del Rey Angélique, Plus jamais seul :
le phénomene du portable, Bayard, 2006.

e Blogs, podcasts, RSS, Micro Application, 2006.

¢ Blondeel Sébastien, Wikipedia : comprendre et
participer, Eyrolles, coll. Connectez-moi! 2006.

¢ Delacroix Jérome, Les wikis : espaces de l'intelligence
collective, M2 Editions, 2005.

IMAGES

e Plantu, Casiot Frédéric, Permis de croquer : un tour

du monde du dessin de presse, Seuil, 2009.

e Girardin Daniel, Pirker Christian, Controverses :

une histoire juridique et éthique de la photographie,
Actes Sud/Musée de I'Elysée, 2008.

* Mondzain Marie-José, Qu’est-ce que tu vois ?
Gallimard Jeunesse, 2008.

* Delage Christian, Guigueno Vincent, Gunthert André, La
fabrique des images contemporaines, Cercle d’Art, 2007.
¢ Baridon Laurent, Guédron Martial, lart et Ihistoire

de la caricature, Citadelles et Mazenod, 2006.

e Gastaut Amélie, La photographie publicitaire en France
de Man Ray a Jean-Paul Goude, Les Arts décoratifs, 2006.

* Joly Martine, Juhel Francoise, Lancien Thierry,
Dictionnaire de I'image, Vuibert, 2006.

POUR LES PLUS JEUNES...
* Valin Josiane, Les coulisses d’un journal collégien,
Fabert, 2009.
* De Guibert Francoise, Sailland Rémi, Inizan Sylvaine,
Comment ¢a va? Les médias, Bayard Jeunesse, 2008.
e Lamoureux Sophie, La presse a petits pas, Actes Sud
Junior, coll. A petits pas, 2006.
e Combres Elisabeth, Lamoureux Sophie, Thinard
Florence, Les clés de I'info : pour mieux comprendre
les médias et I'actualité, Gallimard Jeunesse, 2005.
* Vincent Béatrice, Bourget Gilberte, /ls ['ont dit a la télé :
Iinformation dans les médias, Autrement Junior, 2004.
* Mira-Pons Michele, Fellner Henri, L'Internet a petits pas,
Actes Sud Junior, coll. A petits pas, 2000.



Les ouvrages du CLEMI

Pour répondre a sa mission, prolonger ses actions de formation
et aider les enseignants dans leurs démarches, le CLEMI publie des
guides, des outils pédagogiques et des ouvrages théoriques sur I'édu-
cation aux médias et les pratiques en cours. En voici une sélection.
L'intégralité du catalogue est disponible sur www.clemi.org.

Réfléchir sur les médias

e Maitre du faire croire : de la propagande a I'influence, Frangois-Bernard Huyghe, Vient de paraitre
Paris, Vuibert/cLemi/iNa, coll. Comprendre les médias, 2008.
e [es jeunes et les médias, Laurence Courroy (dir.), Paris, Vuibert/cLEmI/INA, EE UER hUIDHEDIAS

coll. Comprendre les médias, 2008.
e les journalistes et leur public : le grand malentendu, Jean-Marie Charon, .
Paris, Vuibert/cLemi/iNa, coll. Comprendre les médias, 2007.

® les Médias entre éducation et communication, Louis Porcher, Paris, CLEMI/INA,
coll. Comprendre les médias, 2006.

e information télévisée, mutations professionnelles et enjeux citoyens,
Guy Lochard, Paris, Vuibert/cLemi/ina, coll. Comprendre les médias, 2005.

Eduquer a I'image d’information
e Des écrits et des écrans : pour une éducation a I'image et aux médias, DVD
et livret pédagogique, conception et réalisation Philippe Lelong, Roland Cros,

document pédagogique René Paulin, Philippe Watrelot et le cLemi, Paris,
Scérén-cnop, 2008.

® Des BD pour découvrir la presse, Daniel Salles, Scérén-cnpp
de Poitou-Charentes, 2006.

* Apprendre la télé : le JT, DVDRom, INA/CLEMI/CEMEA, Paris, ceméa/Jériko, 2003.

Il

e Espace et territoires. Actes du colloque « Le cinéma documentaire » ety

de Toulouse, cLemi/crop de Midi-Pyrénées, 2003. Du papier
. . " . . . a |'Internet
e le 13h de TF1 : un journal TV et ses coulisses, vidéocassette et livret pédagogique,

conception et réalisation Fays-Long Denis, document pédagogique Claude Jamet,
cLeml, Paris, cNpp, 2003 (éd. réactualisée).

® Médias, violence et éducation, Actes de I'université d’été, Caen, 5-8 juillet 1999,
Evelyne Bevort, Pierre Frémont (coord.), Paris, cNDp, coll. Actes et rapports pour
I’éducation, 2001. pacain

e Lire et comprendre la publicité, Thomas Rouchié, cLemi, Paris, Retz, 2000.

Réaliser un journal, une radio

* Faire son journal au collége et au lycée, Odile Chenevez, Pascal Famery,

cLemi, Paris, Victoires Editions, coll. Education Médias, 2004.

e la radio en milieu scolaire : un outil pédagogique pour la maitrise des langages
et 'approche de la citoyenneté, Jean-Marie Girardot, cLemi/Scérén-crop

de Franche-Comté, 2004.

Des pratiques de classes

e [’Education aux médias de la maternelle au lycée, Josiane Savino (CLEMI),
Catherine Marmiesse et Fabienne Bensa (Direction de |’enseignement scolaire,
ministere de |'Education nationale), Scérén-cnop, coll. Pratiques innovantes,
série Témoigner, 2005.

e Parcours médias au collége : approches disciplinaires et transdisciplinaires,
cLemi Bordeaux/Scérén-crop d’Aquitaine, 2003.

e Historiens et géographe face a la médiatisation de I’événement, Samra Bonvoisin
(coord.), Paris, cLemi/cNDP, coll. Actes et rapports pour I’éducation, 1999.
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Les librairies et médiatheques du Scérén

des professionnels au service de I"éducation

Académie d’Aix-Marseille
CRDP : 31, bd d’Athénes

13232 Marseille Cedex 01

Tél. : 04911413 12

Autres implantations: Marseille,
Digne, Gap, Avignon.

Académie d’Amiens

CRDP : 45, rue Saint-Leu

BP 2605 - 80026 Amiens Cedex 1

Tél. : 0322714167

Autres implantations: Laon, Beauvais.

Académie de Besancon

CRDP : 5, rue des Fusillés

BP 1252 — 25004 Besancon Cedex
Tél. : 03 81250260

Autres implantations : Montbéliard,

Pontarlier, Lons-le-Saunier, Vesoul, Belfort.

Académie de Bordeaux

CRDP : 75, cours d’Alsace-Lorraine
33075 Bordeaux Cedex

Tél. : 0556 0156 70

Autres implantations: Mérignac,
Périgueux, Mont-de-Marsan, Agen, Pau.

Académie de Caen

CRDP : 21, rue du Moulin-au-Roy

BP 5152 — 14070 Caen Cedex 5

Tél. : 0231566113

Autres implantations: Saint-L6, Alengon.

Académie de Clermont-Ferrand
CRDP : 15, rue d’Amboise
BP10413 - 63011 Clermont-Ferrand
Cedex1-Tél : 0473980957
Autres implantations: Aurillac,
Le-Puy-en-Velay, Moulins.

Académie de Corse
CRDP : immeuble Castellani

Quartier St-Joseph — Avenue du M'-Thabor

BP 70961 — 20700 Ajaccio Cedex 9
Tél. : 04 955090 07
Autres implantations: Bastia.

Académie de Créteil

CRDP : 7, rue Roland-Martin
94500 Champigny-sur-Marne
Tél. : 0141812023

Autres implantations: Créteil,

Champigny-sur-Marne, Le Bourget, Melun.

Académie de Dijon

CRDP : 3, avenue Alain-Savary
BP 490 - 21013 Dijon Cedex
Tél. : 0380738532

Autres implantations: Nevers,
Macon, Auxerre.

Académie de Grenoble

CRDP : 11, av. du Général-Champon
38031 Grenoble Cedex

Tél. : 0476747478

Autres implantations: Privas, Bourgoin-
Jallieu, Valence, Chambéry, Annecy.

Académie de la Guadeloupe
CRDP : route de la Documentation
Lotissement Petit-Acajou

BP 385 - 97183 Abymes Cedex

Tél. : 0590 82 48 33

Académie de la Guyane

CRDP : bd de la République

BP 5010 — 97305 Cayenne Cedex
Tél. : 0594 28 91 62

Académie de Lille

CRDP : 31 rue Pierre-Legrand

BP 30054 — 59007 Lille Cedex

Tél. : 0359 03 12 00

Autres implantations: Valenciennes,
Dunkerque, Arras, Calais, Lille.

Académie de Limoges

CRDP :39F, rue Camille-Guérin
87036 Limoges Cedex

Tél. : 055543 56 50

Autres implantations: Tulle, Guéret.

Académie de Lyon

CRDP : 47-49, rue Philippe-de-Lassalle
69316 Lyon Cedex 04

Tél. : 047200 76 21

Autres implantations: Bourg-en-Bresse,
Saint-Ftienne.

Académie de la Martinique
IUFM-Batiment n° 1

Route du Phare — Pointe des Négres
BP 529 — 97206 Fort-de-France

Tél. : 0596 6170 30

Académie de Montpellier

CRDP : allée de la Citadelle

34064 Montpellier Cedex 2

Tél. : 04 67 60 04 50

Autres implantations: Montpellier,
Carcassonne, Nimes, Mende, Perpignan,
Narbonne, Alés, Béziers, Prades.

Académie de Nancy-Metz

CRDP : 95, rue de Metz

CO 43320 - 54014 Nancy

Tél. : 0383191122

Autres implantations: Nancy,
Bar-le-Duc, Montigny-lés-Metz, Epinal.

Académie de Nantes

CRDP : 5, route de la Joneliere

BP 92226 — 44322 Nantes Cedex 3
Tél. : 025186 85 66

Autres implantations: Angers, Laval,
Le Mans, Nantes, La Roche-sur-Yon.

Académie de Nice

CRDP : 51", avenue Cap-de-Croix
BP 2011 - 06101 Nice Cedex 2

Tél. : 0825387532

Autres implantations: Toulon.

Académie d’Orléans-Tours

CRDP : 55, rue Notre-Dame-de-
Recouvrance

BP 2219 — 45000 Orléans

Tél. : 023877 87 66

Autres implantations: Bourges, Chartres,
Chateauroux, Tours, Blois, Montargis.

Académie de Paris
CRDP : 37, rue Jacob
75006 Paris

Tél. : 014455 62 34
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Académie de Poitiers

CRDP : 6, rue Sainte-Catherine

86034 Poitiers Cedex

Tél. : 0549 60 67 60

Autres implantations: Chatellerault,

La Rochelle, Niort, La Couronne, Bressuire.

Académie de Reims

CRD : 17, bd de la Paix

BP 387 — 51063 Reims Cedex

Tél. : 0326 612020

Autres implantations: Charleville-Mézieres,
Troyes, Chalons-en-Champagne, Chaumont,
Langres, Saint-Dizier.

Académie de Rennes

CRDP : 92, rue d’Antrain

CS 20620 — 35706 Rennes Cedex 7
Tél. : 0223217700

Autres implantations: Saint-Brieuc,
Brest, Quimper, Saint-Malo, Vannes,
Lorient, Fougeres.

Académie de la Réunion

CRDP :16, rue Jean-Chatel

97489 Saint-Denis Cedex

Tél. : 02622096 15

Autres implantations : Le Tampon,
Saint-Leu, Saint-Benoit, Saint-Paul

Académie de Rouen

CRDP :2, rue du Docteur-Fleury

BP 88 — 76132 Mont-Saint-Aignan Cedex
Tél. : 0232828100

Autres implantations: Evreux, Le Havre,
Lillebonne.

Académie de Strasbourg

CRDP : 23, rue du Maréchal-Juin
BP 279/R7 - 67007 Strasbourg Cedex
Tél. : 03 88 45 51 60

Autres implantations: Colmar.

Académie de Toulouse

CRDP : 3, rue Roquelaine

BP 7045 - 31069 Toulouse Cedex 7
Tél. : 056199 48 68

Autres implantations: Foix, Rodez,
Auch, Cahors, Tarbes, Albi, Montauban.

Académie de Versailles
CRDP : 584, rue Fourny

BP 326 - 78533 Buc Cedex
Tél. : 0139457887

Autres implantations: Evry,
Boulogne-Billancourt, Cergy.

Nouvelle-Calédonie

CDP : 1 rue des Fréres-Carcopino
BP 215 - 98845 Nouméa

Tél. : 00 687 24 28 28

Mayotte

CDP : Rue du College

BP 76 - 07600 Mamoudzou
Tél. : 02 69 64 82 36

CNDP - Librairie de I’éducation
13, rue du Four - 75006 Paris
Tél. : 0146 345480



LES EQUIPES ACADEMIQUES DU CLEMI

ACADEMIE D'AIX-MARSEILLE
Odile Chenevez

CRDP d'Aix-Marseille

31 boulevard d'Athenes

13232 Marseille Cedex 01

Tél.: 0491141393
ce.clemi@ac-aix-marseille.fr
www.clemi.ac-aix-marseille.fr

ACADEMIE D'AMIENS

Elvire Sergheraert

CRDP

45 rue Saint-Leu

80026 Amiens Cedex 1

Tél.: 0322714187
elvire.sergheraert@ac-amiens.fr

ACADEMIE DE BESANCON
Michel Prieur

CDDP du Doubs

6 rue des Fusillés

BP1252

24005 Besangon Cedex

Tél.: 03 81 25 02 80
michel.prieur@ac-besancon.fr

ACADEMIE DE BORDEAUX
Isabelle Martin, Daemi
Rectorat

BP 935

33060 Bordeaux Cedex

Tél. : 0557 57 35 82
isabelle.martin@ac-bordeaux.fr

ACADEMIE DE CAEN
Katell Richard, Daemi

21 rue du Moulin-au-Roy
14000 Caen

Tél.: 02 3156 6158
katell.richard@ac-caen.fr

ACADEMIE DE CLERMONT-
FERRAND

Nicole Pavoni

CRDP d'Auvergne

15 rue d’Amboise

BP 10413

63011 Clermont-Ferrand Cedex 1
Tél.: 04 73 98 09 63
pavoni@ac-clermont.fr

ACADEMIE DE CORSE
Jeanne Marcon

College de Calvi

20260 Calvi

Tél. : 04 95 65 29 48
clemi@ac-corse.fr

ACADEMIE DE CRETEIL
Didier Butzbach

Rectorat

4 rue Georges-Enesco
94010 Créteil Cedex

Tél.: 0157 02 68 87
didier.butzbach@ac-creteil.fr

ACADEMIE DE DIJON
Dominique Gaye

Lycée Nicéphore-Niepce
141 avenue Boucicaut
BP 99

71321 Chalon-sur-Sadne
Tél.: 03 8543 40 40
clemi.dijon@wanadoo.fr
www.clemidijon.org

ACADEMIE DE GRENOBLE
Guy Cherqui

Rectorat/Daac

11 avenue Général-Champon
38000 Grenoble

Tél.: 0476 74 74 57

Fax: 0476 17 14 05
guy.cherqui@ac-grenoble.fr
Sylvie Fougeres

Tél. : 04.76.74.74.57
clemi@ac-grenoble.fr

ACADEMIE DE GUADELOUPE
Patrick Pergent

Rectorat de Guadeloupe

Site de Jarry — BP 480

97183 Les Abymes Cedex

Tél. : 0590 38 59 33 ou 58 89
Fax: 0590 38 58 92
ce.clemi@ac-guadeloupe.fr
patrick.pergent@ac-guadeloupe.fr

ACADEMIE DE GUYANE
Elfrida Davigny

CRDP

Boulevard de la République
BP 5010

97305 Cayenne Cedex

Tél. : 0594 28 91 60

Fax: 0594 28 91 69
clemi.ac-guyane@laposte.net

ACADEMIE DE LILLE
Christian Duquesnoy

Rectorat

Cité Debeyre

20 rue Saint-Jacques — BP 709
59033 Lille Cedex

Tél.: 032012 14 49
clemilille@ac-lille.fr

ACADEMIE DE LIMOGES
Christine Laval

College Clemenceau
Boulevard Clemenceau
19012 Tulle

Tél. : 0555 20 09 99
christine.laval@ac-limoges.fr

ACADEMIE DE LYON
Brigitte Velay

CRDP

47 rue Philippe-de-Lassalle
69316 Lyon Cedex 04
Tél.: 04 72 00 75 87
brigitte.velay@ac-lyon.fr

ACADEMIE DE MARTINIQUE
Emmanuel Correira

Rectorat de la Martinique

Site Tartenson

9 avenue Saint-John-Perse
Morne Tartenson — BP 638
97200 Fort-de-France

Tél. : 0596 59 99 40

Fax: 0596 72 62 23
e.correia@ool.fr

ACADEMIE DE MONTPELLIER
Marguerite Cros

Rectorat

533 avenue Paul-Parguel

34090 Montpellier

Tél.: 04 67 91 50 40
clemi@ac-montpellier.fr

ACADEMIE DE NANCY-METZ
Philippe Spiegel

Inspection académique de Moselle
BP 31044

57036 Metz Cedex 1

Tél.: 03 87 38 63 35
philippe.spiegel@ac-nancy-metz.fr

ACADEMIE DE NANTES
Yves Tribaleau

College Jacques Prévert

7 rue de Visbek

72510 Pontvallain

Tél.: 0243467142
clemi@ac-nantes.fr

ACADEMIE DE NICE
Jacqueline Quéhen, Daemi
Rectorat

53 avenue Cap-de-Croix
06181 Nice Cedex 2

Tél.: 04 92 15 47 22
clemi@ac-nice.fr

ACADEMIE D'ORLEANS-TOURS
Karen Prévost-Sorbe

College Edouard-Vaillant

41 bis rue Charles-Hurvoy

18108 Vierzon

Tél.: 02487117 24

karen-christine.prevost@ac-orleans-

tours.fr

ACADEMIE DE PARIS
Etienne Récamier

391 bis rue de Vaugirard
clemi@ac-paris.fr
Tél.:01.53.68.71.12
http://clemi.scola.ac-paris.fr

ACADEMIE DE POITIERS
Anne Delineau

Rectorat

5 cité de la Traverse

86022 Poitiers

Tél. : 0549 54 79 39
anne.delineau@ac-poitiers.fr

ACADEMIE DE REIMS
Jean-Pierre Benoit

Rectorat

1 rue Navier

51082 Reims Cedex

Tél. : 03 26 05 68 41
jean-pierre.benoit@ac-reims.fr

ACADEMIE DE RENNES
Corinne Tual

Rectorat

96 rue d'Antrain

CS 10503

35705 Rennes Cedex 7

Tél.: 02 23 30 26 83
clemi.bretagne@ac-rennes.fr

ACADEMIE DE LA REUNION
Katia Cazanove-How Heng Sin
Chargée de communication
CRDP de La Réunion

Tél. : 02 62 20 96 02
katia.cazanove@crdp-reunion. fr

ACADEMIE DE ROUEN

Elisabeth Alazard-Schneider

College Jean-de-la-Varende

76130 Mont-Saint-Aignan

Tél.: 0235157200
elisabeth.alazard-schneider@ac-rouen.fr

ACADEMIE DE STRASBOURG
Sophie Philippi

Rectorat/Daac

6 rue de la Toussaint

67975 Strasbourg Cedex

Tél. : 03 88 23 39 06
sophie.philipi@ac-strasbourg.fr

ACADEMIE DE TOULOUSE
Serge Laurent

CRDP

3 rue Roquelaine

31000 Toulouse

Tél.: 056199 48 88
clemi@ac-toulouse.fr

ACADEMIE DE VERSAILLES
Michel Guillou

Médiapole

Lycée Charles-de-Gaulle

10 rue Gustave-Eiffel

78306 Poissy

Tél. : 06 88 89 56 32

Fax: 01391114 25
clemi@ac-versailles.fr

DANS LES TERRITOIRES
D'OUTRE-MER

MAYOTTE

Jean-Jacques Huvier, directeur
CDP —BP76

97600 Mamoudzou (Mayotte)
Tél.: 02 69 6122 52

Fax:02 69 61 24 59
cdpmayotte@wanadoo.fr

NOUVELLE-CALEDONIE
Yves Jacquier, directeur
CDP de Nouvelle-Calédonie
BP 215 - Immeuble Flize

1 avenue Carcopino
Pointe de |Artillerie
98800 Nouméa

Tél. : 00 687 24 28 28

Fax : 00 687 28 31 13
dir.cdp@ac-noumea.nc
dir@cdp.nc

POLYNESIE FRANCAISE
Aline-Titiehu Heitaa-Archier
Directrice du CRDP de la Polynésie
francaise

Route de I'hippodrome, Pirae

BP 5683 - 98716 Pirae

Tél. : 00 689 549 800

Fax : 00 689 549 801
direction@crdp.pf

Marie Maiotui

chargée de la Semaine de la presse
marie.maiotui@crdp.pf
www.crdp.pf
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Le CLEMI est le centre d’'éducation aux médias
du ministere de I'Education nationale

Il est chargé de I'éducation aux médias dans I'ensemble du systeme
éducatif. Cet objectif ne peut étre atteint qu’en établissant un
partenariat constant avec les professionnels de I'information.

Il organise des formations destinées :

» a connaitre le systeme des médias, déchiffrer les messages
d'information et découvrir la nécessité d'une lecture critique et
pluraliste de I'actualité ;

» aaccompagner la parole des éleves dans le cadre scolaire, pour
les former a la responsabilité et a |'exercice de la liberté.

L'action du CLEMI s'inscrit dans les programmes (pour la Semaine
par exemple le programme de 6° d'éducation civique) mais surtout
dans les recommandations du socle commun de connaissances
et de compétences :

« Les éléves devront étre capables de jugement et d’esprit critique,
ce qui suppose étre éduqué aux médias et avoir conscience de leur
place et de leur influence dans la société ».

Les compétences sociales et civiques (sixieme compétence)

« Il faut que I'éléve se montre capable de concevoir, de mettre en
ceuvre et de réaliser des projets individuels ou collectifs ».

Esprit d'initiative (septieme compétence)
Il existe dans chaque académie, une équipe du CLEMI qui
peut vous aider a réussir votre Semaine de la presse. \lous en
trouverez les coordonnées sur le site www.clemi.org .

CLEMI 391 bis rue de Vaugirard 75015 Paris
Tél.: 015368 7100-Fax:01425016 82
semaine.presse@clemi.org

www.clemi.org

Centre d'éducation aux médias du ministére de I'Education nationale, le CLEMI est un service du CNDP.





