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Coll• ge Georges-Brassens, Le Rheu (acadŽmie de Rennes) 
La Feuille du CDI  et le journal scolaire Les Potins dÕabord au centre 
dÕune politique dÕŽducation aux mŽdias 
 
Bilan Žtabli par SŽbastien Cordrie, professeur documentaliste, coll• ge Georges-
Brassens, Le Rheu 
 
 
Le CDI est le cÏ ur du dispositif pŽdagogique du coll• ge Georges-Brassens de la 
commune du Rheu situŽe en pŽriphŽrie de Rennes. AnimŽ par un professeur 
documentaliste et une aide-Žducatrice, le CDI propose et accompagne de nombreux 
projets dÕŽducation aux mŽdias depuis plusieurs annŽes. 
 
Au cours de la premi• re annŽe (2004/05), il a ŽtŽ dŽcidŽ de dŽvelopper des outils 
internes de communication. Cela a consistŽ, dÕune part, ˆ  faire Žvoluer un projet 
existant - le journal Les Potins dÕabord - de mani• re ˆ  ce quÕil ne se rŽduise pas ˆ  sa 
structure initiale quÕest lÕatelier presse et quÕil sÕouvre aux productions extŽrieures. 
Plusieurs ÒclassesÓ en interne ou extŽrieures ˆ  lÕŽtablissement ont ainsi ŽtŽ invitŽes ˆ  
Žcrire pour Les Potins dÕabord. D'autre part, un petit outil de communication a ŽtŽ 
crŽŽ, visant ˆ  informer les personnels de lÕŽtablissement des projets et informations 
pratiques Žmanant du CDI : cette Feuille du CDI, un A4 resto verso, est parue cinq 
fois au cours de l ÔannŽe 2005. 
LÕexpŽrimentation en 2006 sÕest axŽe principalement sur une approche pŽdagogique 
des genres tŽlŽvisuels : la publicitŽ, le journal tŽlŽvisŽ, le court mŽtrage, le 
documentaire. Ç Zoom sur la tŽlŽvision È a concernŽ lÕensemble des classes de 
Cinqui• me, Sixi• me et Troisi• me.  
 
___________________________________________ 
 
I - Communication et ouverture : La Feuille du CDI et Les Potins dÕabord 
 
II - Les autres activitŽs Presse du CDI 
a) Les classes presse 
b) Travail sur le portrait en 3 photos  
c) RŽaliser un journal Ç Presse fiction È dans le cadre du festival ƒtonnants 
Voyageurs 
d) RŽaliser une revue de presse sur un th• me au choix de lÕactualitŽ 
e) ƒtudier des publicitŽs tŽlŽvisŽes 
f)  RŽaliser un roman photo 
 
III - Zoom sur la tŽlŽvision au cours de lÕannŽe 2005 / 2006 
a) Constat et mise en Ï uvre 
b) DŽroulements et objectifs spŽcifiques des diffŽrentes sŽquences 
c) Bilan de lÕaction  
___________________________________________ 
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Le coll• ge Georges-Brassens date de 1975. Il accueille une communautŽ Žducative 
constituŽe de plus de 700 Žl• ves issus des 8 communes environnantes, et dÕune 
centaine de personnels enseignants et non enseignants. Les Žl• ves sont issus de 
milieux socioculturels variŽs. Con•u  ˆ  la faveur dÕun projet expŽrimental souhaitŽ par 
la municipalitŽ du Rheu, le coll• ge a dŽveloppŽ tr• s t™t une pŽdagogie portŽe sur le 
partenariat et la transversalitŽ disciplinaire associant les outils ˆ  lÕŽpoque innovants 
quÕŽtaient la documentation et lÕinformatique.  
 
Le CDI a ŽtŽ envisagŽ d• s le dŽpart comme lÕun des principaux poumons de la vie 
pŽdagogique et comme le lieu o•  se concrŽtiserait lÕessentiel des projets 
partenariaux. De fait, il occupe une place centrale dans lÕarchitecture m• me de 
lÕŽtablissement, situŽ pr• s de la salle des professeurs, des salles dÕŽtude et de la 
salle multimŽdia. Il offre par ailleurs une capacitŽ dÕaccueil considŽrable tant du point 
de vue de sa surface au sol (300 m2) que de son organisation spatiale avec des 
espaces autonomes permettant dÕaccueillir plusieurs classes en m• me temps.  
AnimŽ aujourdÕhui par un professeur documentaliste ˆ  plein temps et une aide-
Žducatrice, le CDI propose et accompagne de nombreux projets dÕŽducation aux 
mŽdias depuis plusieurs annŽe. LÕexpŽrimentation sur les deux annŽes scolaires 
2004/05 et 2005/06 a fait Žvoluer les projets existants et suscite la mise en place de 
nouveaux projets. 
 
 
I - Communication et ouverture : La feuille du CDI et Les Potins 
dÕabord  
 
a) La feuille du CDI  
 
Les orientations de gestion, les activitŽs dÕanimation et de pŽdagogie envisagŽes au 
CDI sont explicitŽes dans un projet de politique documentaire rŽdigŽ en tout dŽbut 
dÕannŽe et prŽsentŽ au premier conseil dÕadministration, en octobre. Il est mis ˆ  la 
disposition de lÕensemble des personnels de la communautŽ scolaire. Ce document 
est ensuite enrichi en fonction des projets qui se mettent en place au cours du 
premier trimestre et tout au long de lÕannŽe. 
MalgrŽ cela, il existait un dŽficit dÕinformation des projets du CDI en direction des 
personnels frŽquentant peu le CDI : certains enseignants dans les disciplines 
scientifiques par exemple, les personnels administratifs et dÕentretien, les 
surveillantsÉ certains coll• gues regrettant parfois, a posteriori, de nÕavoir pas ŽtŽ 
mis au courant de telle ou telle proposition dÕaction bien que celle-ci ait ŽtŽ affichŽe 
sur le panneau du CDI en salle des professeurs. Par ailleurs, des informations 
pratiques comme la liste des documents achetŽs chaque trimestre ou bien lÕŽvolution 
des abonnements, exigeaient un outil de communication plus efficace. 
DÕo•  lÕidŽe de crŽer une publication modeste, un deux pages, qui para”trait chaque 
trimestre au moins et serait dŽposŽe dans les casiers des personnels.  
Cette Feuille du CDI a trouvŽ sa place au cours de lÕannŽe 2005. Elle fait le point sur 
lÕactualitŽ du CDI, informe des activitŽs pŽdagogiques en cours et permet une 
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meilleure transparence sur les  projets susceptibles dÕintŽresser des coll• gues. Elle 
synthŽtise Žgalement les diffŽrents achats effectuŽs au cours du mois et ceux qui 
sont envisagŽs. Une revue de presse succincte rappelle les grands dossiers traitŽs 
dans les derniers numŽros des revues. Elle se veut Žgalement incitative dÕidŽes, 
dÕinitiatives. 
Elle compl• te, finalement, les outils de synth• se et de communication qui 
prŽexistaient ˆ  savoir le projet de politique documentaire, le tableau en salle des 
professeurs, la distribution de courrier dans les casiers et les vitrines dans le couloir 
devant le CDI. Une Žvaluation effectuŽe ˆ  la fin de la premi• re annŽe a mis en 
Žvidence lÕintŽr• t et la satisfaction des personnels ˆ  lÕŽgard de la Feuille du CDI. 
 
b) Les Potins dÕabord 
 
Le second volet a consistŽ ˆ  faire Žvoluer le journal Les Potins dÕabord. 
Mise en place au CDI en 2000 dans le cadre de lÕatelier presse, cette activitŽ journal 
est reconduite depuis tous les ans. Elle rŽunit une trentaine dÕŽl• ves volontaires 
issus des quatre niveaux. Le  fonctionnement de lÕatelier se fait sur le temps du midi 
sous la responsabilitŽ du documentaliste ; les Žl• ves du journal travaillent Žgalement 
en autonomie en dehors des heures de cours. Les Žl• ves inscrits se voient attribuer 
une carte de presse qui permet de les identifier comme journalistes. Ils choisissent 
en dŽbut dÕannŽe une rubrique dont ils auront la responsabilitŽ tout au long de 
lÕannŽe. Certains ont des r™les tr• s spŽcifiques comme ceux par exemple de 
chroniqueur cinŽ, de reporter-concert ou de dessinateur. 
Dans le courant du premier trimestre, une fois que les membres de la rŽdaction se 
connaissent, on proc• de ˆ  lÕŽlection des rŽdacteurs en chef, au nombre de deux, qui 
reprŽsenteront officiellement leurs camarades et qui assument quelques 
responsabilitŽs spŽcifiques en ce sens : rŽdaction de lÕŽditorial, suivi du journal, r™le 
de communication au sein de lÕŽquipe. 
La nouvelle rŽdaction se donne, en dŽbut dÕannŽe, un certain nombre dÕobjectifs ˆ  
atteindre : nombre de numŽros paraissant dans lÕannŽe, transformations Žventuelles 
du journal. 
A lÕoccasion dÕune premi• re confŽrence de rŽdaction, chaque Žl• ve-journaliste 
prŽsente aux autres lÕidŽe de son article, sa taille et lÕaide dont il a besoin. En cas de 
dŽsaccord sur la nature ou la taille de lÕarticle, on proc• de ˆ  une discussion 
argumentŽe. Les Žl• ves recherchent des informations, enqu• tent et rŽdigent leurs 
articles. Les vingt pages des Potins  paraissent tous les deux mois, une ŽchŽance 
presque toujours respectŽe. En 2005, cinq numŽros sont sortis, ainsi quÕen 2006.  
Le choix des articles revient essentiellement aux Žl• ves. Ces derniers exposent leur 
projet rŽdactionnel ˆ  lÕoccasion de rŽunions prŽparatoires lors desquelles tous les 
Žl• ves du journal se rŽunissent. Traditionnellement, Les Potins dÕabord traite dÕune 
actualitŽ ˆ  deux niveaux : une sŽrie de rubriques portant sur la vie du coll• ge 
(portraits, coulisses, club, activitŽ pŽri-scolaires) qui constituent les dix premi• res 
pages et une seconde partie portant sur lÕÇextŽrieur È : la vie dans les communes du 
secteur mais Žgalement lÕactualitŽ culturelle, sociale et/ou politique ; lÕensemble Žtant 
regroupŽ dans une partie intitulŽe Zoom Info. Enfin, au cÏ ur du journal, les pages 
centrales sont habituellement rŽservŽes ˆ  la rŽdaction du Grenier ˆ  mil, un petit 
journal de deux pages rŽdigŽs par les Žl• ves qui animent le club de coopŽration et 
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dÕŽchange franco-malien du coll• ge et qui paraissait initialement ˆ  c™tŽ des Potins. 
Sur proposition de la rŽdaction des Potins, les deux journaux ont fusionnŽ en 2000. 
 
Le journal des Žl• ves 
Il est ici nŽcessaire de rappeler quelques catŽgories de journaux scolaires que lÕon 
rencontre parfois dans les Žtablissements : le journal de classe, issu dÕun projet 
pŽdagogique tr• s dŽlimitŽ dans le temps (un trimestre par exemple) et dans lÕespace 
(une classe dŽterminŽe), le journal Ç officiel È qui rend essentiellement compte des 
activitŽs de lÕŽtablissement et joue un r™le de vitrine pour celui-ci, enfin le journal des 
Žl• ves dans lequel ces derniers choisissent les articles et les rubriques pour lesquels 
ils sÕengagent mais Žgalement les fonctions pour lesquelles ils se proposent et sont 
Žlus (rŽdacteurs en chef, dessinateurs, suivi de Une). Le journal Les Potins dÕabord 
rel• ve de cette derni• re catŽgorie puisquÕil fonctionne avec une Ç rŽdaction 
indŽpendante È et  des Žl• ves volontaires. 
LÕencadrement de lÕatelier presse est assurŽ par le documentaliste et lÕaide-
Žducatrice qui veillent ˆ  la cohŽrence du projet, notamment dans la discussion avec 
les Žl• ves sur le choix de leur sujet, et plus prŽcisŽment sur les diffŽrents angles 
quÕils envisagent. Ils apportent aide et conseils aux Žl• ves dans lÕutilisation des 
diffŽrents outils mis ˆ  leur disposition : logiciels de mise en page, appareil photo, 
scanner et dictaphone. Ils assurent enfin un travail de relecture indispensable qui 
permet de revoir fautes et maladresses tant dans lÕŽcriture que dans la prŽsentation. 
Dans la perspective dÕun dŽveloppement du journal, nous avons rŽflŽchi, au sein de 
la rŽdaction, ˆ  la possibilitŽ dÕaugmenter le tirage des Potins en vue de le vendre ˆ  
lÕextŽrieur du coll• ge. Pour expŽrimenter puis mener ˆ  bien ce projet, la nŽcessitŽ 
dÕun financement sÕest ressentie, ce qui nous a conduits ˆ  concevoir un dossier de 
subventions envoyŽ aux mairies et au Conseil GŽnŽral. Nous avons obtenu, en 
retour, des subventions de deux municipalitŽs et du Conseil GŽnŽral. 
 
LÕŽvolution du journal ˆ  dÕautres rŽdacteurs 
Sur cette base, et partant du constat que lÕactivitŽ presse ne bŽnŽficiait quÕaux Žl• ves 
inscrits au club alors quÕil Žtait possible de lÕouvrir ˆ  des contributions extŽrieures, il 
paraissait possible de faire encore Žvoluer le journal. Tel a ŽtŽ lÕun des volets de 
lÕexpŽrimentation.  
Au cours de lÕannŽe 2005, le journal sÕest ainsi ouvert ˆ  des rŽdacteurs externes dont 
la participation sÕinscrit par exemple dans un travail de classe encadrŽ par un 
professeur. Il vient par lˆ  m• me se faire lÕŽcho de certaines grandes lignes du projet 
de lÕŽtablissement (thŽ‰tre, voyages, manifestations culturelles...) et les valoriser. La 
rŽunion de ces deux approches, lÕune reposant sur une structure dÕatelier ouvert et 
lÕautre sÕinscrivant dans une dŽmarche plus scolaire correspond ˆ  une volontŽ de 
faire bŽnŽficier de la structure du journal ˆ  dÕautres Žl• ves en proposant ˆ  ces 
derniers dÕexpŽrimenter lÕŽcriture journalistique avec parution ˆ  la clef.  
Cette invitation sÕest renouvelŽe plusieurs fois au cours des derniers numŽros et sÕest 
inscrite sous la rubrique Ç Carte blanche È. Se sont ainsi succŽdŽes une Carte 
Blanche aux sixi• mes blanche (en reportage sur une ”le normande), une Carte 
blanche ˆ  la sixi• me rose (reportage sur une semaine de thŽ‰tre ˆ  Quimper), et une 
Carte blanche ˆ  la sixi• me violette (compte rendu de leur stage Clown/thŽ‰tre). Et il y 
a m• me eu une Carte Blanche aux CM2 dÕune Žcole dÕune commune proche.  
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InformŽs de ce fonctionnement, plusieurs enseignants se sont dits intŽressŽs pour 
participer  avec leurs Žl• ves ˆ  cette expŽrience de Ç classe reporter È.  
En 2006, trois nouvelles Cartes Blanches sont venues prolonger cette dŽmarche : 
celle des 3e Carmin, des  6e blanches et des CM2 de lÕŽcole publique locale partis en 
classe verte en Auvergne au mois dÕavril. A noter que deux Žl• ves des Potins sont 
allŽs expliquer ˆ  ces derniers le fonctionnement de lÕactivitŽ presse et le cahier des 
charges dÕune Carte Blanche (variŽtŽ des rubriques et des formats de texte, 
importance des illustrations, dŽlais de parution...). 
De m• me, ˆ  lÕoccasion dÕŽvŽnements en lien avec la vie du coll• ge (dŽbats, 
Semaine de la presseÉ) , certains Žl• ves ou certains professeurs extŽrieurs ˆ  la 
rŽdaction sont invitŽs, individuellement ou collectivement, ˆ  rŽdiger un papier pour 
Les Potins. CÕest le cas depuis quelques annŽes du Club Jumelage avec le Mali, qui 
rŽdige rŽguli• rement la rubrique Ç Grenier ˆ  Mil È et plus rŽcemment des Žl• ves de 
lÕUNSS qui produisent Les Potins sportifs. A titre individuel, notons enfin la rubrique 
Ç Logique È du professeur de mathŽmatiques et les blagues de tel ou tel coll• gue. 
 
 
 
II - Les autres activitŽs Presse du CDI 
 
a) Les classes presse 
 
Deux classes de quatri• me, tout au long de lÕannŽe 
Les Ç classes presse È se sont dŽroulŽes pour la troisi• me annŽe dans lÕacadŽmie 
de Rennes. Apr• s avoir ŽtŽ expŽrimentŽ en C™tes dÕArmor, Finist• re et Morbihan les 
deux premi• res annŽes, il a ŽtŽ Žlargi aux autres dŽpartements de lÕOuest dont lÕIlle-
et-Vilaine. 
Deux classes de Quatri• me du coll• ge ont fait partie des 25 classes presse du 
dŽpartement qui ont menŽ une rŽflexion et un travail de production autour de la 
presse sur toute lÕannŽe scolaire. Dans le cadre dÕun partenariat avec le quotidien 
Ouest France, chaque Žl• ve a re•u  ˆ  titre individuel et chaque jour un exemplaire du 
journal. Des journaux qui, au-delˆ  de leur lecture, ont Žgalement servi en classe ou 
au CDI comme support dÕŽtude ou de travail. Les Žl• ves ont dž rŽdiger un article en 
cours dÕannŽe en vue dÕune parution sur une plate-forme de mutualisation Internet 
et/ou dans un tirŽ ˆ  part de Ouest France. Par ailleurs une journaliste de la rŽdaction 
locale du quotidien, Alexandra Bourcier, a rencontrŽ et aidŽ les Žl• ves dans la 
rŽdaction de leur article. 
LÕencadrement du projet a ŽtŽ assurŽ par le professeur de fran•a is et le 
documentaliste, les sŽances de travail se dŽroulant au CDI ˆ  raison dÕune heure 
hebdomadaire par classe. 
 
Programme dÕŽtude de la presse au CDI 
- Travail sur la Une de Ouest France.  
- Reconnaissance des diffŽrentes rubriques dÕun journal. 
- DŽbat sur lÕactualitŽ et sur la mani• re dont un ŽvŽnement (le Tsunami dÕAsie) 
pouvait • tre traitŽ par les mŽdias en gŽnŽral et par deux quotidiens (Ouest France et 
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LibŽration) en particulier ; notions de lignes Žditoriales, de couverture mŽdiatique ; 
r™le des agences de presse.  
- Rencontre avec la journaliste de Ouest France et Žchanges sur son mŽtier. 
- Visite dÕune maison de la presse et achat de journaux et magazines par les Žl• ves : 
une fa•o n dÕaborder lÕŽconomie de la presse. 
- RŽdaction dÕarticles et dÕenqu• tes sur le th• me de la rŽussite (th• me acadŽmique). 
- Diffusion de lÕensemble des articles sur la plate-forme acadŽmique. 
- Vote pour dŽsigner les cinq meilleurs articles parus sur la plate-forme. 
- ƒvaluation. 
 
Dans le cadre de lÕexpŽrimentation, il a ŽtŽ proposŽ que les Žl• ves des deux classes 
presse Žcrivent pour le numŽro 30 des Potins.  
 
 
b) Travail sur le portrait en 3 photos  
 
Contexte : en Cinqui• me, avec une classe de 27 Žl• ves. En liaison avec le professeur de 
fran•a is sur ses heures de cours et sur des heures de permanence des Žl• ves et des  
photographies faites ˆ  la maison. 
DurŽe : sur un mois. Six heures de cours (deux au dŽbut pour la prŽsentation, une pour la 
mise en page et trois pour lÕŽvaluation). 
MatŽriel : appareil photo numŽrique, ordinateurs, rŽtroprojecteur. 
Partenaire : Clemi acadŽmique et un photographe professionnel. 
DifficultŽs : circulation de lÕappareil photo numŽrique. 
 
Cette action initialement prŽvue pour la Semaine de la presse sÕest prolongŽe sur 
plusieurs semaines jusquÕau mois de mai. Il sÕagissait de rencontrer un photographe 
professionnel, ˆ  la suite dÕune action proposŽe par le Clemi acadŽmique. Le 
photographe est venu rencontrer des Žl• ves de 5e ; ˆ  la suite dÕun Žchange sur son 
mŽtier, il leur a proposŽ de mener un travail personnel, dresser le portrait en trois 
clichŽs dÕune personne de son entourage (famille, voisinage ou cercle dÕamis) en 
respectant scrupuleusement les contraintes suivantes : uniquement des photos 
verticales, avec un appareil photo numŽrique, lÕune correspondant ˆ  un portrait, la 
deuxi• me ˆ  un objet personnel du sujet photographiŽ et la derni• re prŽsentant un 
lieu important pour cette personne. Un dŽlai de trois semaines fut fixŽ pour finaliser 
ces projets. Une moitiŽ des Žl• ves nÕayant pas dÕappareil photo numŽrique, le CDI 
leur a pr• tŽ ˆ  tour de r™le un appareil pour que chacun puisse rŽaliser ses portraits. 
La mise en page des Ç triptyques È et la rŽdaction des lŽgendes ont ŽtŽ faites par 
chaque Žl• ve sur les ordinateurs du CDI. Le photographe est venu commenter 
lÕensemble des projets ˆ  lÕoccasion dÕune sŽquence de trois heures au CDI, chaque 
travail ayant ŽtŽ imprimŽ sur transparent pour une prŽsentation ˆ  toute la classe. Les 
remarques critiques et positives du professionnel ont ŽtŽ notŽes afin de rŽaliser une 
expo ˆ  partir des travaux rŽalisŽs. 
Les Potins n¡ 31 se sont fait lÕŽcho de ce travail en reproduisant deux des projets. 
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c) RŽaliser un journal Ç Presse fiction È dans le cadre du festival ƒtonnants 
Voyageurs 
 
Contexte : en Quatri• me, avec deux classes de 27 et 28 Žl• ves. En liaison avec le 
professeur de fran•a is, sur ses heures de cours. 
DurŽe : sur trois semaines ; 10 heures de cours en tout. 
MatŽriel : ordinateurs, Internet, logiciel de PAO. 
 
RŽaliser un journal de 4 pages en format A4 retra•a nt les faits ou une partie des faits 
se dŽroulant dans le roman de Stevenson, lÕƒtrange cas du docteur Jekyll et de 
Mister Hyde, tel Žtait le sujet proposŽ par le festival ƒtonnants Voyageurs de Saint-
Malo aux classes dŽsirant participer aux journŽes coll• ge. 
Une fois le roman lu, et le choix du chapitre (et donc du jour) sur lequel porterait le 
journal effectuŽ, les sŽances de travail se sont dŽroulŽes au CDI. En amont, chaque 
classe avait abordŽ la structure dÕun journal, ses diffŽrentes rubriques, la spŽcificitŽ 
de la Une. Ensuite, chaque Žl• ve ou groupe dÕŽl• ves a choisi une rubrique ou une 
fonction dans le journal : choix et dessin du titre, Žditorial, illustrations, mise en pages 
(sur Publisher), recherches sur Internet, sport, mŽtŽo, faits divers. 
Deux journaux ont ainsi ŽtŽ rŽalisŽs : Le Little Daily Paper et le London News. 
LÕune des deux classes (avec le London News) a obtenu le premier prix ex-aequo au 
festival de Saint-Malo. 
 
d) RŽaliser une revue de presse sur un th• me au choix de lÕactualitŽ 
 
Contexte : en Quatri• me et Troisi• me, avec deux classes de 26 Žl• ves ; en liaison 
avec deux professeurs dÕhistoire-gŽographie, sur ses heures de cours. 
DurŽe : sur une semaine pour lÕune des classes, 3 heures en tout (4e), et sur trois 
semaines mais sur les heures de permanence des Žl• ves avec lÕautre classe.  
MatŽriel : presse diverse. 
 
Cette action sÕest dŽroulŽe sur la Semaine de la presse pour une classe, et au mois 
de mai pour lÕautre. Chaque groupe dÕŽl• ves (par deux ou trois) choisissait un th• me 
et devait lÕillustrer en repŽrant et sŽlectionnant des articles dans au moins trois 
journaux diffŽrents. Les articles Žtaient ensuite collŽs sur un format A3 et lÕensemble 
prŽsentŽ ˆ  lÕoral. Ce travail a ŽtŽ reconduit en 2006 ˆ  lÕoccasion de la Semaine de la 
presse. 
 
e) ƒtudier des publicitŽs tŽlŽvisŽes 
 
Contexte : en Sixi• me, avec trois classes de  25 ou 26 Žl• ves ; en Cinqui• me, avec 
trois classes de  26 ou 27 Žl• ves. En liaison avec le professeur de fran•a is, sur ses 
heures de cours. 
DurŽe : sur une semaine, trois heures de cours en tout. 
MatŽriel : tŽlŽvision, magnŽtoscope. 
DifficultŽs : disposer dÕune tŽlŽvision avec un bon arr• t sur images.  
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Six classes, trois de Cinqui• me et trois de Sixi• me, ont dŽcouvert la construction et 
le fonctionnement de publicitŽs tŽlŽvisŽes. La sŽquence se dŽroulait en trois temps :  
1) Visionnages (une dizaine au moins) du film publicitaire et repŽrage dÕun certain 
nombre dÕŽlŽments (ˆ  partir dÕune grille de lecture). 
2) Discussion ouverte sur la construction du film et la signification de lÕhistoire 
racontŽe dans ce film. 
3) Discussion autour de la dimension commerciale de cette publicitŽ : pour quel 
public ? Comment le produit est mis en valeur ? Comment la publicitŽ et le produit 
vendu emportent-ils lÕadhŽsion du futur acheteur ? 
 
f) RŽaliser un roman photo 
   
Le roman photo est une rubrique rŽguli• re des Potins dÕabord. Le scŽnario tient en 
une page et une quinzaine de photos. Sur le mode du roman policier ou du rŽcit 
fantastique, il met en sc• ne des personnes rŽelles de lÕŽtablissement (Žl• ves, 
professeur, personnels) confrontŽes ˆ  une situation mystŽrieuse (vol, disparition, 
crimeÉ) . LÕŽnigme Žtant gŽnŽralement rŽsolue par un enqu• teur. 
Dans lÕidŽe dÕouvrir le journal ˆ  des productions extŽrieures, il a ŽtŽ proposŽ ˆ  une 
enseignante de fran•a is et ˆ  ses Žl• ves de Cinqui• me de rŽaliser un roman photo ˆ  
la mani• re de celui qui para”t rŽguli• rement dans les Potins. Il a ŽtŽ indiquŽ que les 
deux meilleurs romans photos seraient proposŽs ˆ  la rŽdaction pour une parution 
dans le dernier numŽro de lÕannŽe, le Potins n¡ 32. 
Les Žl• ves ont travaillŽ au CDI par groupes de cinq ou six. Apr• s une sŽance de 
constitution des groupes et de prŽsentation du genre auquel appartient le roman 
photo et de ses caractŽristiques (1 heure), chaque groupe a rŽflŽchi au scŽnario quÕil 
envisageait (1 heure) sachant que ce dernier devait • tre rŽalisable en quinze clichŽs 
maximum. Lors de la sŽance suivante les Žl• ves, par groupe, ont circulŽ dans 
lÕŽtablissement pour  rŽaliser les mises en sc• ne et prendre les photos prŽvues dans 
leur scŽnario. Chaque groupe disposait dÕune demi-heure pour faire leurs photos. 
Une fois les photographies effectuŽes, les Žl• ves ont procŽdŽ ˆ  la mise en page de 
leur roman photo ˆ  partir dÕun gabarit prŽalablement con•u sur Publisher. Cette 
sŽance a nŽcessitŽ de disposer de six ordinateurs (un par groupe) et a durŽ deux 
heures, en deux fois une heure.  
Une sŽance dÕŽvaluation collective visant ˆ  commenter les projets et ˆ  en Žlire deux 
pour parution a conclu cette sŽquence. 
 
 
III - Zoom sur la tŽlŽvision au cours de lÕannŽe 2005/2006 
 
En 2006, plusieurs de projets de lÕannŽe prŽcŽdente ont ŽtŽ reconduits : 
- le journal Les Potins dÕabord ;  
- la Feuille du CDI ;  
- un travail sur la presse en gŽnŽral : des dŽbats (3e), des revues de presse (4e), la 
rŽalisation dÕun roman photo, un concours de Unes (5e) et un concours de rŽdaction 
dÕarticles (6e) avec le quotidien Ouest France. 
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Mais lÕexpŽrimentation sÕest axŽe principalement sur une approche pŽdagogique des 
genres tŽlŽvisuels : la publicitŽ, le journal tŽlŽvisŽ, le court mŽtrage, le documentaire. 
Cette action sur la tŽlŽvision a concernŽ lÕensemble des classes de Cinqui• me, 
Sixi• me et Troisi• me.  
 
Ë la diffŽrence de la premi• re annŽe, Ç Zoom sur la tŽlŽvision È sÕest adressŽ ˆ  
lÕensemble des coll• gues de fran•a is, alors que les actions de lÕannŽe prŽcŽdente 
Žtaient davantage ciblŽes sur telle ou telle discipline. 
 
a) Constat et mise en Ï uvre 
 
Ce projet est parti du constat quÕaucune activitŽ dÕanalyse et de dŽcryptage du 
langage tŽlŽvisuel nÕŽtait proposŽe aux Žl• ves du coll• ge, en dehors dÕactions 
ponctuelles ˆ  lÕoccasion de la Semaine de la presse par exemple. 
Quatre types dÕimages ont ŽtŽ analysŽs :  
- le court mŽtrage, 
- la publicitŽ, 
- le lancement du journal tŽlŽvisŽ, 
- la comparaison dÕun reportage documentaire et dÕun film de fiction (de R. Tadic). 
 
Les activitŽs ont consistŽ ˆ  :  
- visionner en groupe classe des sŽquences extraites des programmes tŽlŽvisŽs ; 
- en parler en dŽcryptant morceau par morceau la sŽquence proposŽe ; 
- poursuivre selon diffŽrentes modalitŽs : 

- mise en place de discussions-dŽbats (exemple : la publicitŽ mensong• re) ; 
- proposer un travail de dŽcryptage, individuel cette fois, ˆ  partir dÕune grille 
dÕanalyse fournie ; 
- ou un travail critique ˆ  lÕŽcrit. Ce fut le cas pour la sŽquence sur le court 
mŽtrage. 

 
Les objectifs ciblŽs :    
- sensibilisation gŽnŽrale des Žl• ves ˆ  la tŽlŽvision, 
- dŽveloppement de leur sens critique vis-ˆ -vis dÕelle, 
- des objectifs spŽcifiques selon le genre tŽlŽvisuel abordŽ. 
 
b) DŽroulements et objectifs spŽcifiques des diffŽrentes sŽquences 
 
¥ Le court mŽtrage  
Niveau : classe de 3e 
- Visionnage du dŽbut du court mŽtrage Tempo. Premi• res impressions (1 heure). 
- Visionnage de la fin. Analyse. DŽcryptage. Discussion sur sa signification et sur les 
procŽdŽs en Ï uvre dans sa rŽalisation (1 heure). 
- Participation au Festival de courts mŽtrages fantastiques de Rennes. Les Žl• ves 
sont invitŽs ˆ  voir 9 courts mŽtrages au cours dÕune apr• s-midi, puis ˆ  Žcrire une 
critique sur lÕun des films dans le cadre dÕun concours. 
- En classe puis au CDI, Žcriture individuelle de critiques cinŽmatographiques. 
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Objectifs :  ƒveiller au langage cinŽmatographique  
En Fran•a is : argumentation, les procŽdŽs de la critique 

 
Remarque : le laurŽat du concours est un des Žl• ves de la classe. Son texte a ŽtŽ 
mis  en ligne puis est paru dans un mensuel dÕinformation culturel local, La Griffe, et 
dans le mensuel dÕactualitŽ cinŽmatographique lÕƒcran Fantastique. 
 
¥ La publicitŽ  
Niveau : classes de 5e, 4e, 3e 
- Visionnage dÕune publicitŽ. Premi• res impressions. Significations (1 heure). 
- Ë lÕoral : quel produit ? Pour quel consommateur ? Mise en valeur du produit (1/2 
heure). 
- RepŽrage des techniques cinŽmatographiques : plans, sŽquence, angles, bande 
son... (1/2 heure). 
- Ë lÕŽcrit : analyse dÕune autre publicitŽ (5e, 4e) ou dŽbat (1 heure). 
Intervenant : un journaliste dans le cadre dÕun dŽbat sur la publicitŽ (notamment sur 
la pollution publicitaire). 
 
Objectifs :  DŽvelopper le sens critique 

AcquŽrir le vocabulaire de lÕanalyse de lÕimage 
 
¥ Les titres du JT  
Niveau : classes de 5e, 4e 
- Visionnage de 5 dŽbuts de JT (TF1, France 2, France 3, Arte, M6). Premi• res 
impressions. 
- Analyse comparŽe du choix des titres.  
- Maquette du JT : gŽnŽrique, prŽsentateur, dispositif plateau, habillage. Analyse 
comparŽe. 
 
Objectifs :  Aborder la place stratŽgique du JT en lien avec lÕŽconomie de la 

tŽlŽvision 
Aborder la notion de ligne Žditoriale 

 
¥ Reportage et fiction 
Niveau : classe de 3e 
Intervenant : le rŽalisateur du reportage. 
- Visionnage du reportage : Sarajevo 1992. Construction du reportage. 
- Visionnage dÕun extrait du film de fiction inspirŽ du reportage. Ressemblances, 
diffŽrences. 
- Discussion avec le rŽalisateur. 
 
Objectifs :  RepŽrage des diffŽrences fondamentales entre un film de fiction et un 

reportage dÕinformation 
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c) Bilan de lÕaction  
 
LÕanalyse de publicitŽs tŽlŽvisŽes est une des sŽquences qui fonctionne le mieux. Le 
film publicitaire est attractif. En r• gle gŽnŽrale, les Žl• ves avaient dŽjˆ  repŽrŽ la 
publicitŽ chez eux, dÕautant que le choix portait sur des films du moment ciblant le 
plus souvent un public collŽgien (console vidŽo, sodaÉ) . La possibilitŽ pour les 
Žl• ves de revoir la publicitŽ ˆ  la maison est intŽressante. 
En revanche, certains Žl• ves, notamment les filles, ont ŽprouvŽ des difficultŽs ˆ  
sÕexprimer sur les images animŽes. De vrais blocages chez quelques un(e)s. DÕun 
autre c™tŽ, des Žl• ves connaissant des difficultŽs scolaires se sont facilement 
investis dans ces sŽances, particuli• rement ˆ  lÕoral. 
 
Cette action Ç Zoom sur la tŽlŽvision È sera renouvelŽe lÕan prochain en proposant 
de nouvelles pistes : la tŽlŽ rŽalitŽ, le direct, la sŽrie tŽlŽvisŽe. 
Nous envisageons la participation dÕun intervenant extŽrieur qui nous permettra ; la 
rŽalisation de publicitŽs et/ou de reportages (Les Potins en vidŽo !) avec une camŽra 
numŽrique.  


